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การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  เสนอเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษา 
หลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาการสื่อสารการตลาด 
พฤษภาคม  2554 

ลิขสิทธิ์เป็นของมหาวิทยาลัยนเรศวร 



อาจารย์ที่ปรึกษาและผู้อ านวยการศูนย์วิทยบริการ  มหาวิทยาลัยนเรศวร  
กรุงเทพมหานคร  ได้พิจารณาการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง  เรื่อง  “แนวทางในการสร้างและ
พัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้าของสโมสรฟุตบอลไทย ” เห็นสมควรรับเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตาม
หลักสูตรปริญญาบรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวชิาการสื่อสารการตลาด ของมหาวิทยาลัยนเรศวร 
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ผู้อ านวยการศูนย์วิทยบริการ มหาวิทยาลัยนเรศวร กรุงเทพมหานคร 
พฤษภาคม 2554 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ประกาศคุณูปการ 
 

การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองฉบับนี้ ส าเร็จลงได้ด้วยความกรุณาอย่างยิ่งจาก                
รองศาสตราจารย์ ดร. เสรี  วงศ์มณฑา ดร. วุธพงศ์  ลาภเจริญ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร . ชุษณะ  
เตชคณา  ที่ได้ให้ค าแนะน าปรึกษา ตลอดจนตรวจแก้ไข ข้อบกพร่องต่าง ๆ ด้วยความเอาใจใส่เป็น
อย่างยิ่ง จนการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองส าเร็จสมบูรณ์ได้ ผู้ศึกษาค้นคว้าขอกราบขอบพระคุณเป็น
อย่างสูงไว้ ณ ที่นี้ 

ขอขอบพระคุณผู้บริหาร และผู้ที่เกี่ยวข้องสโมสรฟุตบอลทุกท่าน ที่ได้ให้ความอนุเคราะห์ 
อ านวยความสะดวกและให้ความร่วมมือในการเก็บข้อมูลเป็นอย่างดีผู้เขียนหวังเป็นอย่างยิ่งว่าการ
ค้นคว้าแบบอิสระนี้จะเป็นประโยชน์ส าหรับผู้ที่สนใจ ที่จะน าไปใช้เพื่อให้เกิดประโยชน์ในด้านการ
ท างานและในด้านการศึกษาต่อไป 

 

  รัตชพงษ์     เขียวพันธุ์ 
   
   

 
 

 


