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บทคัดย่อ 
 

จุดมุ่งหมายในการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองครั 4งนี 4 เพื�อวิเคราะห์ผลการดําเนินโครงการ 
ประเมินความสอดคล้องระหวา่งแผนงานและผู้การปฏิบตัิงานโครงการ และเพื�อป็นแนวทางในการ
พฒันาแก้ไข ปรับปรุง โครงการ และสามารถนําผลการวิเคราะห์มาวางแผน IMC 

 ในการศกึษาได้ใช้หลกัการสื�อสารการตลาด สว่นประสมทางการตลาด และเครื�องมือตา่งๆ
ของการตลาดแบบบูรณาการมาประยุกต์ใช้ เช่น Public Relations, Events , Social 
Responsibility,News,Community Involvement Activities,Identity Media,Lobbying Activity, 
Exhibition เป็นต้น 
 ทั 4งนี 4ได้กําหนดโครงการ วิเคราะห์โครงการแผนพฒันาเทศบาลบงึกาฬ เพื�อการรณรงค์
สง่เสริมประชาสมัพนัธ์ประเพณีแขง่เรือยาวซึ�งผลที�ได้จากโครงการดงันี 4 
 1. ทุกหน่วยงานให้ความร่วมมือในการจดังานได้เป็นอย่างดี ทําให้การจดังานในครั 4งนี 4
สําเร็จลลุว่งไปได้ด้วยดี   
 2. สร้างความสมัพนัธ์ที�ดีระหว่างหน่วยงานที�เกี�ยวข้องกบัคนในชมุชน เนื�องจากชมุชนคน
ละหมู่บ้านไม่มีโอกาสมาพบปะสงัสรรค์กันบ่อยนกั นอกจากงานเทศกาล   และมีการส่งตวัแทน
หมูบ้่านร่วมกนัปรึกษาหารือถึงขั 4นตอนการจดัการงาน ทกุคนได้มีสว่นร่วมในการระดมความคิดเห็น 
เชื�อมความสมัพนัธ์ที�ดีซึ�งกนัและกนั 
 3. ภายในงานจดัให้มีการออกร้าน แสดงสินค้า OTOP ทั�วทกุภาคของประเทศ ของดี แตล่ะ
จังหวัด แต่ละชุมชน ร่วมทั 4งร้านอาหารที�ขึ 4นชื�อของบึงกาฬ เพื�อกระตุ้นให้เกิดการใช้จ่าย ทําให้
กระจายรายได้แก่ท้องถิ�น  
 4. ทางการประชาสัมพันธ์จังหวัดหนองคาย ได้ร่วมมือกับ การท่องเที�ยวเขต 2 ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ทําการประชาสมัพนัธ์ทั 4งทางสื�อตา่งๆ เช่น ทางวิทยชุุมชน ทางเวปไซต์ ป้าย



โฆษณา ตามหวัมุมเมือง แต่ละอําเภอ เพื�อให้ผู้ อื�นทราบ ถึงกําหนดการจดังานและมาร่วมงานใน
ครั 4งนี 4 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


