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บทคัดย่อ 

 

จุดมุ่งหมายในการศึกษาครัง้นี  ้เพ่ือศึกษาการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการด่ืมแอลกอฮอล์ของนักศึกษา  

กรณีศึกษา : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร จากการศึกษากลุ่มตวัอย่างทัง้หมด 

เคยเห็นโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ เม่ือจําแนกกลุ่มตวัอย่างตาม

การเห็นและการจดจําชดุโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ พบว่า กลุ่ม

ตวัอยา่งส่วนใหญ่เห็นและจดจําโฆษณาชดุจน เครียด กินเหล้า ชดุโทรศพัท์หาแอ๊ด ชดุตัง้ดา่นและ

ชดุดีเลย์ (delay) ได้ทัง้หมดทกุคน และกลุ่มตวัอย่างมีพฤติกรรมเคยด่ืมแอลกอฮอล์ทัง้หมดทกุคน 

โดยส่วนใหญ่มีเหตผุลในการด่ืมแอลกอฮอล์ครัง้แรก เน่ืองจากการอยากรู้อยากลอง ซึ่งเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ท่ีกลุม่ตวัอย่างส่วนใหญ่ช่ืนชอบ คือ เหล้า โดยมีความถ่ีในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

2-4 ครัง้/เดือน ทัง้นีก้ลุ่มตวัอย่างทัง้หมดชอบด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ร่วมกบัเพ่ือน โดยส่วนใหญ่

นิยมด่ืมในชว่งกลางคืนสถานบนัเทิงตา่งๆ และเม่ือได้ชมชดุโฆษณารณรงค์เลิกด่ืมแอลกอฮอล์ทาง

โทรทศัน์แล้ว กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีความคิดเห็นตอ่การเลิกด่ืมแอลกอฮอล์อยู่ในระดบัปานกลาง 

ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการด่ืมแอลกอฮอล์เหมือนเดิม ส่วนการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

ของนกัศกึษา พบว่ากลุ่มตวัอย่างเพศชายและเพศหญิงมีความรู้สึกอยากเลิกด่ืมไม่แตกต่างกนั และ

นกัศึกษาทุกคณะเคยเห็นส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์และมี

ความถ่ีในการเห็นไม่แตกต่างกัน โดยช่วงเวลาท่ีเห็นมีความแตกต่างกันอย่างมีนยัสําคญัย่ิง คือ 

คณะวิศวกรรมศาสตร์มกัเห็นส่ือโฆษณาในเวลาดึก คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยี

ส่ือสารมวลชน และคณะบริหารธุรกิจ มกัเห็นส่ือโฆษณาในเวลาหวัค่ํา ตามลําดบั 


