
 

 
บทที่ 4 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

การศึกษาเร่ือง การเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทาง

โทรทศัน์ท่ีมีผลตอ่พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของนกัศกึษา เป็นการวิจยัเชิงสํารวจ 

(survey research) ซึ่งทําการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสุ่มใช้แบบสอบถามกับนักศึกษา

มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร รวมทัง้สิน้ 400 ฉบบั โดยผลการศกึษาท่ีได้จะนํามา

แสดงในรูปของตาราง ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 5 สว่น ดงันี ้

1. ลกัษณะทางประชากรและสงัคม 

2. พฤตกิรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ 

3. พฤตกิรรมการด่ืมแอลกอฮอล์ 

4. การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ โดยจําแนกตามลกัษณะทางประชากรและสงัคม 

5. ความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ท่ีมีผลตอ่พฤตกิรรมการด่ืมแอลกอฮอล์ 

 

ลักษณะทางประชากรและสังคมของกลุ่มตัวอย่าง 

ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง จะศึกษาเก่ียวกับเพศ ระดับชัน้ปีท่ีศึกษา         

คณะท่ีกําลังศึกษา และรายได้ของนักศึกษา ซึ่งข้อมูลในส่วนนีจ้ะเป็นจํานวนและร้อยละของกลุ่ม

ตวัอยา่ง สามารถแจกแจงรายละเอียดได้ ดงันี ้

 

ตาราง 2  แสดงจาํนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจาํแนกตามเพศ 
 

เพศ n ร้อยละ 

1. ชาย 220 55.0 

2. หญิง 180 45.0 

รวม 400 100.0 

  

จากตาราง 2 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง โดยเป็น             

เพศชาย คดิเป็นร้อยละ 55.0 และเพศหญิง คดิเป็นร้อยละ 45.0 
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ตาราง 3  แสดงจาํนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจาํแนกตามชัน้ปี 

 

ชัน้ปี n ร้อยละ 

1. ชัน้ปีท่ี 1 64 16.0 

2. ชัน้ปีท่ี 2 106 26.5 

3. ชัน้ปีท่ี 3 140 35.0 

4. ชัน้ปีท่ี 4 90 22.5 

รวม 400 100.0 

  

จากตาราง 3 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่กําลงัศกึษาอยู่ในชัน้ปีท่ี 3 คิดเป็นร้อยละ 35.0 

รองลงมากําลังศึกษาอยู่ชัน้ปีท่ี 2 คิดเป็นร้อยละ 26.5 ถัดมากําลังศึกษาอยู่เป็นชัน้ปีท่ี 4             

คดิเป็นร้อยละ 22.5 และลําดบัสดุท้ายกําลงัศกึษาอยูช่ัน้ปีท่ี 1 คดิเป็นร้อยละ 16.0  

 

ตาราง 4  แสดงจาํนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจาํแนกตามคณะ 

 

คณะท่ีศึกษา n ร้อยละ 

1. คณะบริหารธุรกิจ 140 35.0 

2. คณะวิศวกรรมศาสตร์  74 18.5 

3. คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 59 14.8 

4. คณะครุศาสตร์อตุสาหกรรม  40 10.0 

5. คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน  25 6.3 

6. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 20 5.0 

7. คณะศลิปศาสตร์ 17 4.3 

8. คณะอตุสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชัน่ 15 3.8 

9. คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 10 2.5 

รวม 400 100.0 

 

จากตาราง 4 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ คิดเป็น 

ร้อยละ 35.0 รองลงมาเป็นนักศึกษาคณะวิศวกรรมศาสตร์ คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และ 
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การออกแบบ คณะศลิปศาสตร์ คณะอตุสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชัน่ และคณะวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยี คิดเป็นร้อยละ 18.5, 14.8, 10.0, 6.3, 5.0, 4.3, 3.8 และ 2.5 ตามลําดบั ซึ่งทัง้หมด

นีไ้ด้มาโดยการเทียบจากสดัสว่นของนกัศกึษาท่ีกําลงัศกึษาจริง 

 

ตาราง 5  แสดงจาํนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจาํแนกตามรายได้ต่อเดือน 
 

รายได้ต่อเดือน n ร้อยละ 

1. 5,000 - 8,000  บาท 250 62.5 

2. 8,001 - 11,000 บาท 132 33.0 

3. 11,001 - 14,000 บาท 18 4.5 

4. 14,000 บาท ขึน้ไป 0 0.0 

รวม 400 100.0 

  

จากตาราง 5 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได้ตอ่เดือนอยู่ในช่วง 5,000 - 8,000 บาท  

คิดเป็นร้อยละ 62.5 รองลงมามีรายได้อยู่ในช่วง 8,001 - 11,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 33.0  

และมีรายได้อยูใ่นชว่ง 11,001 - 14,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 4.5 

 

พฤตกิรรมเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

การวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโทรทัศน์ของกลุ่มตัวอย่าง 

ซึ่งประกอบด้วย หัวข้อ ได้แก่ การเห็น ความถ่ี  ช่วงเวลา และการรับรู้ส่ือ ในการเห็นโฆษณา 

การรณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ โดยข้อมูลในส่วนนีจ้ะเป็นจํานวนและ 

ร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง สามารถแจกแจงรายละเอียดได้ ดงันี ้

 

ตาราง 6  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามการเห็นโฆษณารณรงค์

 การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 
 

การเหน็โฆษณาการรณรงค์การเลิกดื่ม 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 
n ร้อยละ 

1. ไมเ่คยเห็น 0 0.0 

2. เคยเห็น  400 100.0 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 6 พบว่า กลุ่มตวัอย่างทัง้หมดเคยเห็นโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ 

 

ตาราง 7  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามความถ่ีในการเห็น 

 การรณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ความถ่ีในการเห็นการรณรงค์การเลิกดื่ม 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 
n ร้อยละ 

1. เห็นมากกว่า 6 ครัง้ขึน้ไป   82 20.5 

2. เห็นสปัดาห์ละ 5 - 6  ครัง้ 19 4.8 

3. เห็นสปัดาห์ละ 3–4 ครัง้ 102 25.5 

4. เห็นสปัดาห์ละ 1–2 ครัง้  197 49.3 

รวม 400 100.0 

  

จากตาราง 7 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีการเห็นการรณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์สปัดาห์ละ 1 - 2 ครัง้ (ร้อยละ 49.3) รองลงมาจะเห็นสปัดาห์ละ 3–4 ครัง้        

เห็นมากกว่า 6 ครัง้ขึน้ไป   และเห็นสปัดาห์ละ 5 - 6 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 25.5, 20.5 และ 4.8 

ตามลําดบั 

 

ตาราง 8  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามช่วงเวลาในการเห็น 

 การรณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ช่วงเวลาในการเหน็การรณรงค์การเลิกดื่ม 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 
n ร้อยละ 

1. ชว่งเช้า (05.01-10.00 น.) 6 1.5 

2. ชว่งกลางวนั (10.01-14.00 น.) 76 19.0 

3. ชว่งเย็น (14.01-18.00 น.) 78 19.5 

4. ชว่งหวัค่ํา (18.01-21.00 น.) 134 33.5 

5. ชว่งดกึ (21.01-05.00 น.) 106 26.5 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 8 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีการเห็นการรณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ในชว่งหวัค่ํา (เวลา 18.01-21.00 น.) คิดเป็นร้อยละ 33.5 รองลงมาจะเห็น

ในช่วงดึก (21.01-05.00 น.)   ช่วงเย็น (14.01-18.00 น.)  ช่วงกลางวนั (10.01-14.00 น.)  

และชว่งเช้า (05.01-10.00 น.) คดิเป็นร้อยละ 26.5, 19.5, 19.0 และ 1.5 ตามลําดบั 

 

ตาราง 9    แสดงจาํนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามการเคยเห็นและการจดจํา 

 ชุดโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์  

 

ชุดโฆษณาการรณรงค์ 

การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

ไม่เคยเหน็ 
เคยเหน็ 

และจาํได้ 

เคยเหน็ 

แต่จาํไม่ได้ 

1. จน เครียด กินเหล้า  
0 

(0.0 %) 

400 

(100.0 %) 

0 

(0.0 %) 

2. โทรศพัท์หาแอ๊ด 
0 

(0.0 %) 

400 

(100.0 %) 

0 

(0.0 %) 

3. ตัง้ดา่น 
0 

(0.0 %) 

400 

(100.0 %) 

0 

(0.0 %) 

4.  โลงรถ  
200 

(50.0 %) 

189 

(47.3 %) 

11 

(2.8 %) 

5. คา่เหล้า  
80 

(20.0 %) 

243 

(60.8 %) 

77 

(19.3 %) 

6. ไมซ้่อนคนด่ืม  
175 

(43.8 %) 

225 

(56.3 %) 

0 

(0.0 %) 

7. เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 
163 

(40.8 %) 

152 

(38.0 %) 

85 

(21.3 %) 

8. ดีเลย์ (delay)  
0 

(0.0 %) 

400 

(100.0 %) 

0 

(0.0 %) 

9. ด่ืมไมข่บั  
102 

(25.5 %) 

168 

(42.0 %) 

130 

(32.5 %) 
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จากตาราง 9 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเห็นและการจดจําโฆษณารณรงค์การเลิก

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ ชดุจน เครียด กินเหล้า ชดุโทรศพัท์หาแอ๊ด ชดุตัง้ดา่นและชดุ

ดีเลย์ (delay) ได้ทัง้หมดทกุคน  

 

ตาราง 10  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามความรู้สึกท่ีมีต่อชุด

 โฆษณาการรณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

  

ชุดโฆษณาการรณรงค์ 

การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

ไม่เลิกดื่ม เลิกดื่ม รวม 

1. จน เครียด กินเหล้า 
218 

(54.5 %) 

182 

(45.5 %) 

400 

(100.0 %) 

2. โทรศพัท์หาแอ๊ด 
213 

(53.3 %) 

187 

(46.8 %) 

400 

(100.0 %) 

3. ตัง้ดา่น 
187 

(46.8 %) 

213 

(53.3 %) 

400 

(100.0 %) 

4. โลงรถ 
49 

(24.6 %) 

150 

(75.4 %) 

199 

(100.0 %) 

5. คา่เหล้า 
137 

(42.8 %) 

183 

(57.2 %) 

320 

(100.0 %) 

6. ไมซ้่อนคนด่ืม 
50 

(12.5 %) 

175 

(43.8 %) 

225 

(100.0 %) 

7. เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 
89 

(37.6 %) 

148 

(62.4 %) 

237 

(100.0 %) 

8. ดีเลย์ (delay) 
152 

(38.0 %) 

248 

(62.0 %) 

400 

(100.0 %) 

9. ด่ืมไมข่บั 
98 

(32.9 %) 

200 

(67.1 %) 

298 

(100.0 %) 
 

หมายเหตุ :  ตอบเฉพาะกรณีเคยเห็นโฆษณาเทา่นัน้ 
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จากตาราง 10 ความรู้สกึของกลุม่ตวัอย่างตอ่ชดุโฆษณาการรณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ พบว่า โฆษณาชุดโลงรถส่งผลตอ่ความรู้สึกของกลุ่มตวัอย่างให้เลิกด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 75.4 และโฆษณาชุดไม่ซ้อนคนด่ืมส่งผลต่อ

ความรู้สกึของกลุม่ตวัอยา่งให้เลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้น้อยท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 43.8 

  

พฤตกิรรมการดื่มแอลกอฮอล์ของนักศึกษา 

การวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนพฤติกรรมการด่ืมแอลกอฮอล์ของนักศึกษากลุ่มตัวอย่าง 

ประกอบด้วย ความถ่ี ช่วงเวลา เหตุผล และสถานท่ีท่ีนิยมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เป็นต้น            

โดยได้นําเสนอข้อมลูเป็นจํานวน และร้อยละ ดงันี ้

 

ตาราง 11   แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามพฤติกรรมการดื่ม

 แอลกอฮอล์ 

 

พฤตกิรรมการดื่มแอลกอฮอล์ n ร้อยละ 

1. ไมเ่คยด่ืมเลย 0 0.0 

2. เคยด่ืม 400 100.0 

รวม 400 100.0 

  

 จากตาราง 11 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งมีพฤตกิรรมเคยด่ืมแอลกอฮอล์ทัง้หมดทกุคน  

 

ตาราง 12  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามเหตุผลในการดื่ ม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ครัง้แรก 

 

เหตุผลในการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ครัง้แรก n ร้อยละ 

1. อยากรู้อยากลอง 191 47.8 

2. เพ่ือเข้าสงัคมกบักลุม่เพ่ือน /เพ่ือนชกัชวน 177 44.3 

3. เม่ือเห็นรุ่นพ่ี/ผู้ใหญ่ในบ้านด่ืม 32 8.0 

4. เม่ือมีปัญหาสว่นตวั 0 0.0 

5. เม่ือเห็นโฆษณา 0 0.0 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 12 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีเหตผุลในการด่ืมแอลกอฮอล์ครัง้แรก

เน่ืองจากการอยากรู้อยากลอง คิดเป็นร้อยละ 47.8 เหตผุลรองลงมา คือ เพ่ือเข้าสงัคมกับกลุ่ม

เพ่ือน/เพ่ือนชักชวน คิดเป็นร้อยละ 44.3 และเหตุผลสุดท้าย คือ การเห็นรุ่นพ่ี/ผู้ ใหญ่ในบ้านด่ืม  

คดิเป็นร้อยละ 8.0 

 

ตาราง 13  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามประเภทของเคร่ืองดื่ม

 แอลกอฮอล์ 

 

ประเภทของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ n ร้อยละ 

1. เหล้า   354 88.5 

2. เบียร์   339 84.8 

3. วิสกี ้ 93 23.3 

4. วอสก้า   87 21.8 

5. ไวน์    80 20.0 

6. สปาย   72 18.0 

7. เหล้าขาว   89 22.3 

 

หมายเหตุ :  ตอบได้หลายข้อ 

  

จากตาราง 13 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ช่ืนชอบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ประเภทเหล้า 

คิดเป็นร้อยละ 88.5 รองลงมาเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ประเภทเบียร์ วิสกี ้เหล้าขาว วอสก้า ไวน์ 

และสปาย คดิเป็นร้อยละ 84.8, 23.3, 22.3, 21.8, 20.0 และ 18.0 ตามลําดบั 

 



42 

 

ตาราง 14  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามความถ่ีในการดื่ม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ 

 

ความถ่ีในการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ n ร้อยละ 

1. เดือนละครัง้หรือน้อยกวา่  68 17.0 

2. 2-4 ครัง้/เดือน    215 53.8 

3. 2-3 ครัง้/สปัดาห์ 107 26.8 

4. 4 ครัง้ตอ่สปัดาห์หรือมากกว่า  10 2.5 

รวม 400 100.0 

 

จากตาราง 14  พบว่า ความถ่ีในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ 

คือ 2-4 ครัง้/เดือน คิดเป็นร้อยละ 53.8 รองลงมา คือ 2-3 ครัง้/สปัดาห์ เดือนละครัง้หรือน้อยกว่า 

และ 4 ครัง้ตอ่สปัดาห์หรือมากกวา่ คดิเป็นร้อยละ 26.8, 17.0 และ 2.5 ตามลําดบั 

  

ตาราง 15  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามบุคคลท่ีมักร่วมดื่ม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ด้วย 

 

บุคคลท่ีมักร่วมดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ด้วย  n ร้อยละ 

1. เพ่ือน 400 100.0 

2. ด่ืมคนเดียว 75 18.8 

3. คนในครอบครัว 63 15.8 

4. แฟน / คนรัก /ก๊ิก 43 10.8 

 

หมายเหตุ :  ตอบได้หลายข้อ 

  

จากตาราง 15 พบว่า กลุ่มตวัอย่างทัง้หมดชอบด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ร่วมกับเพ่ือน  

คิดเป็นร้อยละ 100 รองลงมาคือ การด่ืมคนเดียว คิดเป็นร้อยละ 18.8 ถดัมา คือการร่วมด่ืมกบัคน

ในครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 15.8 และลําดับสุดท้าย คือ การร่วมด่ืมกับแฟน/คนรัก/ก๊ิก คิดเป็น 

ร้อยละ 10.8 
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ตาราง 16  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามช่วงเวลาในการดื่ม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ 

 

ช่วงเวลาในการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ n ร้อยละ 

1. ตอนเช้า 0 0.0 

2. ชว่งพกัเท่ียง 0 0.0 

3. ชว่งบา่ย 0 0.0 

4. ชว่งเย็น 143 35.8 

5. ชว่งกลางคืน 257 64.3 

รวม 400 100.0 

 

จากตาราง 16 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่นิยมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในช่วงเวลา

กลางคืน คดิเป็นร้อยละ 64.3 และด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในชว่งเวลาเย็น คดิเป็นร้อยละ 35.8 

 

ตาราง 17 แสดงจาํนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจาํแนกตามสถานท่ี 

 

สถานท่ี n ร้อยละ 

1. สถานบนัเทิง  332 83.0 

2. ท่ีพกัอาศยัสว่นตวั    328 82.0 

3. สถานท่ีท่องเท่ียว    311 77.8 

4. ท่ีพกัของเพ่ือน   310 77.5 

5. ท่ีพกัของคนในครอบครัว 79 19.8 

6. มหาวิทยาลยั  74 18.5 

7. ร้านอาหาร      59 14.8 

8. บนยานพาหนะขณะเดนิทาง 50 12.5 

9. ท่ีพกัของแฟน / คนรัก    39 9.8 

 

หมายเหตุ :   ตอบได้หลายข้อ 
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จากตาราง  17 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่นิยมไปด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ี 

สถานบนัเทิง คดิเป็นร้อยละ 83.0  รองลงมา คือ ท่ีพักอาศัยส่วนตัว สถานท่ีท่องเท่ียว ท่ีพักของ

เพ่ือน ท่ีพกัของคนในครอบครัว มหาวิทยาลยั ร้านอาหาร บนยานพาหนะขณะเดินทาง และท่ีพกั

ของแฟน/คนรัก คดิเป็นร้อยละ 82.0, 77.8, 77.5, 19.8, 18.5, 14.8, 12.5 และ 9.8 ตามลําดบั 

 

ตาราง 18  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามความคิดเห็นต่อการ 

 เลิกดื่ มแอลกอฮอล์หลังได้ชมชุดโฆษณารณรงค์เ ลิกดื่ มแอลกอฮอล์ 

 ทางโทรทัศน์ 

 

ความคิดเหน็ต่อการเลิกดื่มแอลกอฮอล์หลังได้ชม 

ชุดโฆษณารณรงค์เลิกดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 
n ร้อยละ 

1. เห็นด้วยน้อยท่ีสดุ 0 0.0 

2. เห็นด้วยน้อย 61 15.3 

3. เห็นด้วยปานกลาง 138 34.5 

4. เห็นด้วยมาก 104 26.0 

5. เห็นด้วยมากท่ีสดุ 97 24.3 

รวม 400 100.0 

 

จากตาราง 18 พบว่า เม่ือได้ชมชดุโฆษณารณรงค์เลิกด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์แล้ว 

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นด้วยต่อการเลิกด่ืมแอลกอฮอล์ อยู่ในระดับปานกลาง             

คดิเป็นร้อยละ 34.5 
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ตาราง 19  แสดงจํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามพฤติกรรมการดื่ม

 แอลกอฮอล์หลังได้ชมชุดโฆษณาการรณรงค์เลิกดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

พฤตกิรรมการดื่มแอลกอฮอล์หลังได้ชมชุดโฆษณา 

การรณรงค์เลิกดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 
n ร้อยละ 

1. ไมค่ดิด่ืมอีกเลย 49 12.3 

2. ด่ืมน้อยลง 115 28.8 

3. ด่ืมเทา่เดมิ 153 38.3 

4. ด่ืมมากขึน้กวา่เดมิ 83 20.8 

รวม 400 100.0 

 

จากตาราง 19 พบว่า เม่ือได้ชมชดุโฆษณารณรงค์เลิกด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์แล้ว 

กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีพฤตกิรรมการด่ืมแอลกอฮอล์ ในระดบัเทา่เดมิ คดิเป็นร้อยละ 38.3 

 

การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของพฤตกิรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ โดยจาํแนกตามลักษณะทางประชากรและสังคม 

การวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือเปรียบเทียบค่าเฉล่ียในส่วนพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโทรทศัน์ ซึ่ง

ประกอบด้วย การเคยเห็น ความถ่ี  ช่วงเวลา และความรู้สึกอยากเลิกด่ืมภายหลงัการเปิดรับส่ือ

โฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์แต่ละชุด กับข้อมูลทางลักษณะ

ประชากรของกลุ่มตวัอย่าง ได้แก่ เพศ ชัน้ปี คณะท่ีศึกษา และรายได้ต่อเดือน โดยสามารถแจกแจง

รายละเอียดได้ ดงันี ้
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ตาราง 20  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างเพศของพฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

 โฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

Sex n Mean SD. แปลผล t Sig. 

เคยเห็นการรณรงค์ 
ชาย 220 2.00 0.000 เคยเห็น 

- - 
หญิง 180 2.00 0.000 เคยเห็น 

ความถ่ีในการเห็น 
ชาย 220 3.09 1.153 3-4 ครัง้/ส. 

0.973 0.331 
หญิง 180 2.97 1.184 3-4 ครัง้/ส. 

ชว่งเวลาท่ีเห็น 
ชาย 220 3.72 1.091 หวัค่ํา 

1.460 0.145 
หญิง 180 3.56 1.130 หวัค่ํา 

 
จากตาราง 20 พบว่า เพศชายและเพศหญิงเคยเห็นส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ไม่แตกต่างกัน โดยมีความถ่ีในการเห็นและช่วงเวลาท่ีเห็นไม่

แตกตา่งกนั (p>0.05) 
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ตาราง 21  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างเพศของพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณา

 รณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
ชุดโฆษณารณรงค์

การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ทาง

โทรทัศน์ 

Sex n Mean SD. แปลผล t Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 
ชาย 220 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
หญิง 180 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 
ชาย 220 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
หญิง 180 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

ตัง้ดา่น 
ชาย 220 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
หญิง 180 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

โลงรถ 
ชาย 220 1.51 0.561 ไมเ่คยเห็น 

-0.555 0.580 
หญิง 180 1.54 0.542 ไมเ่คยเห็น 

คา่เหล้า 
ชาย 220 1.62 0.606 ไมเ่คยเห็น 

-2.639 0.009** 
หญิง 180 2.08 0.642 เคยเห็น/จําได้ 

ไมซ้่อนคนด่ืม 
ชาย 220 1.57 0.496 ไมเ่คยเห็น 

0.455 0.649 
หญิง 180 1.55 0.499 ไมเ่คยเห็น 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 
ชาย 220 1.89 0.777 เคยเห็น/จําได้ 

2.369 0.018* 
หญิง 180 1.61 0.738 ไมเ่คยเห็น 

delay 
ชาย 220 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
หญิง 180 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

ด่ืมไมข่บั 
ชาย 220 2.06 0.768 เคยเห็น/จําได้ 

-0.185 0.853 
หญิง 180 2.08 0.751 เคยเห็น/จําได้ 

 
จากตาราง 21 พบว่า เพศชายและเพศหญิงเคยเห็นและจําส่ือโฆษณาทุกชุดได้ 

ไม่แตกต่างกนั (p>0.05) แต่เพศชายและเพศหญิงไม่เคยเห็นส่ือโฆษณาชดุโลงรถ และชุดไม่ซ้อน

คนด่ืม โดยให้ผลไม่แตกต่างกัน (p>0.05) เพศชายและเพศหญิงมีการเคยเห็นและจดจําโฆษณา 
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ชดุคา่เหล้าแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัสําคญั (p<0.05) และชดุเหล้าจ๋าพ่ีลาก่อน เพศชายและเพศหญิง

มีการเคยเห็นและจดจําแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัสําคญัย่ิง (p<0.01) 

 

ตาราง 22  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างเพศของพฤติกรรมอยากเลิกดื่มหลัง

 การเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
ชุดโฆษณารณรงค์

การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ทาง

โทรทัศน์ 

Sex n Mean SD. แปลผล t Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 
ชาย 220 1.17 0.379 ไมอ่ยากเลิก 

-16.043 0.000** 
หญิง 180 1.80 0.401 อยากเลิกด่ืม 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 
ชาย 220 1.45 0.498 ไมอ่ยากเลิก 

-0.976 0.330 
หญิง 180 1.49 0.501 ไมอ่ยากเลิก 

ตัง้ดา่น 
ชาย 220 1.55 0.498 อยากเลิกด่ืม 

0.976 0.330 
หญิง 180 1.51 0.501 อยากเลิกด่ืม 

โลงรถ 
ชาย 106 1.75 0.438 อยากเลิกด่ืม 

-0.338 0.736 
หญิง 94 1.77 0.426 อยากเลิกด่ืม 

คา่เหล้า 
ชาย 170 1.58 0.495 อยากเลิกด่ืม 

0.402 0.688 
หญิง 150 1.56 0.498 อยากเลิกด่ืม 

ไมซ้่อนคนด่ืม 
ชาย 126 1.79 0.406 อยากเลิกด่ืม 

0.644 0.520 
หญิง 99 1.76 0.431 อยากเลิกด่ืม 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 
ชาย 140 1.66 0.476 อยากเลิกด่ืม 

1.237 0.217 
หญิง 97 1.58 0.497 อยากเลิกด่ืม 

delay 
ชาย 220 1.64 0.482 อยากเลิกด่ืม 

0.744 0.457 
หญิง 180 1.60 0.491 อยากเลิกด่ืม 

ด่ืมไมข่บั 
ชาย 162 1.68 0.468 อยากเลิกด่ืม 

0.315 0.753 
หญิง 136 1.66 0.475 อยากเลิกด่ืม 
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จากตาราง 22 พบว่า หลังจากเปิดรับส่ือโฆษณาชุดตัง้ด่าน ชุดโลงรถ ชุดค่าเหล้า             

ชดุไม่ซ้อนคนด่ืม ชดุเหล้าจ๋าพ่ีลาก่อน ชดุ delay และชดุด่ืมไม่ขบั เพศชายและเพศหญิงมีความรู้สึก

อยากเลิกด่ืมไม่แตกตา่งกนั และหลงัจากเปิดรับส่ือโฆษณาชดุโทรศพัท์หาแอ๊ด เพศชายและเพศหญิง

มีความรู้สึกไม่อยากเลิกด่ืมไม่แตกต่างกัน แต่หลังจากเปิดรับส่ือโฆษณาชุดจน เครียด กินเหล้า  

พบวา่ เพศชายและเพศหญิงมีความรู้สกึอยากเลิกด่ืมแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัสําคญัย่ิง (p<0.01) 

 

ตาราง 23  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างชั ้นปี ท่ีศึกษาของนักศึกษาท่ีมี

 พฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ 

 ทางโทรทัศน์ 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

ชัน้ปี n Mean SD. แปลผล F Sig. 

เคยเห็นการรณรงค์ 

1 64 2.00 0.000 เคยเห็น 

- - 
2 106 2.00 0.000 เคยเห็น 
3 140 2.00 0.000 เคยเห็น 
4 90 2.00 0.000 เคยเห็น 

ความถ่ีในการเห็น 

1 64 2.97  1.221 3-4 ครัง้/ส. 

0.610 0.609 
2 106 2.93  1.140 3-4 ครัง้/ส. 

3 140 3.08  1.151 3-4 ครัง้/ส. 

4 90 3.13  1.192 3-4 ครัง้/ส. 

ชว่งเวลาท่ีเห็น 

1 64 3.77 ab 1.109 ดกึ 

4.211 0.006** 
2 106 3.45 a 1.025 หวัค่ํา 

3 140 3.54 a 1.172 หวัค่ํา 

4 90 4.06 b 1.048 ดกึ 

 
จากตาราง 23 พบว่า นกัศกึษาทกุชัน้ปีเคยเห็นส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์และมีความถ่ีในการเห็นไม่แตกตา่งกนั โดยช่วงเวลาท่ีเห็นมีความแตกตา่ง

กนัอยา่งมีนยัสําคญัย่ิง (p<0.01) คือ นกัศกึษาชัน้ปีท่ี 4 มกัเห็นส่ือโฆษณาในเวลาดกึ 
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ตาราง 24  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างชั ้นปีท่ีศึกษาของนักศึกษาท่ีมี

 พฤตกิรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

 ทางโทรทัศน์โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

ชัน้ปี n Mean SD. แปลผล F Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 

1 64 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 106 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 

1 64 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 106 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

ตัง้ดา่น 

1 64 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 106 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

โลงรถ 

1 64 1.39 0.523 ไมเ่คยเห็น 

1.748 0.157 
2 106 1.53 0.573 ไมเ่คยเห็น 
3 140 1.58 0.524 ไมเ่คยเห็น 
4 90 1.54 0.584 ไมเ่คยเห็น 

คา่เหล้า 

1 64 2.16 0.623 เคยเห็น/จําได้ 

2.010 0.112 
2 106 2.00 0.617 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 1.93 0.631 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 1.97 0.626 เคยเห็น/จําได้ 

 
 



51 

 

ตาราง 24 (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

ชัน้ปี n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ไมซ้่อนคนด่ืม 

1 64 1.61 0.492 ไมเ่คยเห็น 

0.827 0.480 
2 106 1.60 0.491 ไมเ่คยเห็น 
3 140 1.54 0.500 ไมเ่คยเห็น 
4 90 1.51 0.503 ไมเ่คยเห็น 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 

1 64 1.77 0.750 เคยเห็น/จําได้ 

0.687 0.560 
2 106 1.90 0.816 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 1.77 0.762 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 1.78 0.715 เคยเห็น/จําได้ 

delay 

1 64 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 106 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

ด่ืมไมข่บั 

1 64 2.00 0.735 เคยเห็น/จําได้ 

0.741 0.528 
2 106 2.02 0.793 เคยเห็น/จําได้ 
3 140 2.09 0.773 เคยเห็น/จําได้ 
4 90 2.16 0.718 เคยเห็น/จําได้ 

 
 จากตาราง 24 พบว่า นกัศกึษาทกุชัน้ปีเคยเห็นและจําส่ือโฆษณาชดุจน เครียด กินเหล้า 

ชุดโทรศพัท์หาแอ๊ด ชุดตัง้ด่าน ชุดค่าเหล้า ชุดเหล้าจ๋าพ่ีลาก่อน ชุด delay และชุดด่ืมไม่ขับ 

ได้ไม่แตกตา่งกนั (p>0.05) แตส่ื่อโฆษณาชดุโลงรถ และชดุไม่ซ้อนคนด่ืม นกัศกึษาทกุชัน้ปีไม่เคย

เห็นและจําไมไ่ด้ โดยให้ผลไมแ่ตกตา่งกนั (p>0.05) 
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ตาราง 25  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างชั ้นปีการศึกษาของนักศึกษาท่ีมี

 พฤติกรรมอยากเลิกดื่มหลังการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

 แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

ชัน้ปี n Mean SD. แปลผล F Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 

1 64 1.45 0.502 ไมอ่ยากเลิก 

0.897 0.443 
2 106 1.42 0.497 ไมอ่ยากเลิก 
3 140 1.44 0.499 ไมอ่ยากเลิก 
4 90 1.44 0.500 ไมอ่ยากเลิก 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 

1 64 1.36 0.484 ไมอ่ยากเลิก 

1.727 0.161 
2 106 1.46 0.501 ไมอ่ยากเลิก 
3 140 1.43 0.501 ไมอ่ยากเลิก 
4 90 1.46 0.501 ไมอ่ยากเลิก 

ตัง้ดา่น 

1 64 1.52 0.502 อยากเลิกด่ืม 

0.817 0.485 
2 106 1.55 0.500 อยากเลิกด่ืม 
3 140 1.53 0.501 อยากเลิกด่ืม 
4 90 1.58 0.497 อยากเลิกด่ืม 

โลงรถ 

1 23 1.74 0.449 อยากเลิกด่ืม 

0.189 0.904 
2 53 1.79 0.409 อยากเลิกด่ืม 
3 79 1.75 0.438 อยากเลิกด่ืม 
4 45 1.73 0.447 อยากเลิกด่ืม 

คา่เหล้า 

1 56 1.63 0.489 อยากเลิกด่ืม 

0.636 0.592 
2 86 1.58 0.496 อยากเลิกด่ืม 
3 107 1.58 0.496 อยากเลิกด่ืม 
4 71 1.51 0.504 อยากเลิกด่ืม 
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ตาราง 25  (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

ชัน้ปี n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ไมซ้่อนคนด่ืม 

1 39 1.49 a 0.486 ไมอ่ยากเลิก 

2.813 0.040* 
2 64 1.81 b 0.393 อยากเลิกด่ืม 
3 76 1.86 b 0.354 อยากเลิกด่ืม 
4 46 1.62 ab 0.455 อยากเลิกด่ืม 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 

1 37 1.65 0.484 อยากเลิกด่ืม 

0.204 0.894 
2 65 1.60 0.494 อยากเลิกด่ืม 
3 80 1.65 0.480 อยากเลิกด่ืม 
4 55 1.60 0.494 อยากเลิกด่ืม 

delay 

1 64 1.61 0.492 อยากเลิกด่ืม 

0.535 0.658 
2 106 1.67 0.473 อยากเลิกด่ืม 
3 140 1.61 0.490 อยากเลิกด่ืม 
4 90 1.59 0.495 อยากเลิกด่ืม 

ด่ืมไมข่บั 

1 47 1.74 0.441 อยากเลิกด่ืม 

0.516 0.672 
2 74 1.68 0.471 อยากเลิกด่ืม 
3 104 1.64 0.481 อยากเลิกด่ืม 
4 73 1.66 0.478 อยากเลิกด่ืม 

 
 จากตาราง 25 พบว่า หลังจากเปิดรับส่ือโฆษณาชุดตัง้ด่าน ชุดโลงรถ ชุดค่าเหล้า  

ชุดเหล้าจ๋าพ่ีลาก่อน ชุดdelay และชุดด่ืมไม่ขับ นักศึกษาทุกชัน้ปีมีความรู้สึกอยากเลิกด่ืม 

ไม่แตกตา่งกนั (p>0.05) และส่ือโฆษณาชดุจน เครียด กินเหล้า และชดุโทรศพัท์หาแอ๊ด นกัศกึษา

แต่ละชัน้ปีมีความรู้สึกไม่อยากเลิกด่ืม โดยให้ผลไม่แตกต่างกนัทางสถิติ (p>0.05) แต่ส่ือโฆษณา

ชุดไม่ซ้อนคนด่ืม ทําให้นักศึกษาแต่ละชัน้ปีมีความอยากเลิกด่ืมแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญ 

(p<0.05) โดยนกัศกึษาชัน้ปีท่ี 1 ยงัคงมีความรู้สกึไมอ่ยากเลิกด่ืม 
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ตาราง 26  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างคณะของนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรมการ

 เปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

เคยเห็นการรณรงค์ 

1 74 2.00 0.000 เคยเห็น 

- - 

2 40 2.00 0.000 เคยเห็น 
3 25 2.00 0.000 เคยเห็น 
4 15 2.00 0.000 เคยเห็น 
5 20 2.00 0.000 เคยเห็น 

6 140 2.00 0.000 เคยเห็น 

7 17 2.00 0.000 เคยเห็น 
8 10 2.00 0.000 เคยเห็น 
9 59 2.00 0.000 เคยเห็น 

ความถ่ีในการเห็น 

1 74 3.19 1.143 3-4 ครัง้/ส. 

1.486 0.160 

2 40 3.18 1.130 3-4 ครัง้/ส. 

3 25 2.92 1.152 3-4 ครัง้/ส. 

4 15 2.53 1.234 3-4 ครัง้/ส. 

5 20 2.95 1.146 3-4 ครัง้/ส. 

6 140 3.14 1.148 3-4 ครัง้/ส. 

7 17 2.88 1.219 3-4 ครัง้/ส. 

8 10 2.60 1.265 3-4 ครัง้/ส. 

9 59 2.86 1.196 3-4 ครัง้/ส. 
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ตาราง 26  (ต่อ) 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ชว่งเวลาท่ีเห็น 

1 74 4.03 a 0.793 ดกึ 

5.717 0.000** 

2 40 3.83 a 1.010 หวัค่ํา 

3 25 3.60 ab 0.957 หวัค่ํา 

4 15 3.00 bc 1.134 เย็น 

5 20 2.85 c 1.137 เย็น 

6 140 3.81 a 1.043 หวัค่ํา 

7 17 2.82 c 1.237 เย็น 

8 10 3.40 abc 1.506 เย็น 

9 59 3.37 abc 1.272 เย็น 

 

หมายเหตุ : 1.  คณะวิศวกรรมศาสตร์   

 2.  คณะครุศาสตร์อตุสาหกรรม  

 3.  คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน   

 4.  คณะอตุสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชัน่ 

 5.  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  

 6.  คณะบริหารธุรกิจ 

 7.  คณะศลิปศาสตร์  

 8.  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 9.  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

 
 จากตาราง 26 พบว่า นกัศกึษาทุกคณะเคยเห็นส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์และมีความถ่ีในการเห็นไม่แตกตา่งกนั โดยช่วงเวลาท่ีเห็นมีความแตกตา่ง

กันอย่างมีนัยสําคัญย่ิง (p<0.01) คือ คณะวิศวกรรมศาสตร์มักเห็นส่ือโฆษณาในเวลาดึก  
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คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน และคณะบริหารธุรกิจ มักเห็นส่ือ

โฆษณาในเวลาหวัค่ํา ตามลําดบั 

 

ตาราง 27  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างคณะของนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรมการ

 เปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์  

 โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 

1 74 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 

2 40 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
8 10 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 

1 74 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 

2 40 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
8 10 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
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ตาราง 27  (ต่อ) 

 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ตัง้ดา่น 

1 74 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 

2 40 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
8 10 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

โลงรถ 

1 74 1.50 a 0.503 ไมเ่คยเห็น 

5.501 

 

0.000 

** 

2 40 1.50 a 0.506 ไมเ่คยเห็น 
3 25 1.64 ab 0.490 ไมเ่คยเห็น 
4 15 1.33 a 0.488 ไมเ่คยเห็น 
5 20 1.55 a 0.510 ไมเ่คยเห็น 
6 140 1.38 a 0.487 ไมเ่คยเห็น 
7 17 1.59 ab 0.507 ไมเ่คยเห็น 
8 10 1.60 ab 0.516 ไมเ่คยเห็น 

9 59 1.90 b 0.687 เคยเห็น/จําได้ 
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ตาราง 27 (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

คา่เหล้า 

1 74 1.69 a 0.466 เคยเห็น/จําได้ 

9.287 

 

0.000 

** 

2 40 1.95 ab 0.639 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 2.24 b 0.663 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 2.20 b 0.561 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 2.25 b 0.639 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 2.21 b 0.621 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 1.76 a 0.664 เคยเห็น/จําได้ 
8 10 2.20 b 0.632 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 1.66 a 0.477 ไมเ่คยเห็น 

ไมซ้่อนคนด่ืม 

1 74 1.59 ab 0.494 ไมเ่คยเห็น 

2.928 

 

0.003 

** 

2 40 1.73 b 0.452 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 1.76 b 0.436 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 1.67 b 0.488 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 1.45 ab 0.510 ไมเ่คยเห็น 

6 140 1.52 ab 0.501 ไมเ่คยเห็น 

7 17 1.18 a 0.393 ไมเ่คยเห็น 

8 10 1.70 b 0.483 เคยเห็น/จําได้ 

9 59 1.53 ab 0.504 ไมเ่คยเห็น 
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ตาราง 27  (ต่อ) 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 

1 74 1.99 0.802 เคยเห็น/จําได้ 

1.577 0.130 

2 40 1.83 0.747 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 1.72 0.891 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 1.87 0.834 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 2.05 0.605 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 1.75 0.760 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 1.94 0.659 เคยเห็น/จําได้ 
8 10 1.80 0.422 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 1.69 0.746 เคยเห็น/จําได้ 

delay 

1 74 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 

2 40 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 15 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
5 20 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
8 10 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
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ตาราง 27 (ต่อ) 

 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ด่ืมไมข่บั 

1 74 1.92 ab 0.772 เคยเห็น/จําได้ 

4.314 

 

0.000 

** 

2 40 1.98 ab 0.800 เคยเห็น/จําได้ 
3 25 1.65 a 0.816 ไมเ่คยเห็น 
4 15 1.66 a 0.594 ไมเ่คยเห็น 
5 20 2.45 c 0.605 เคยเห็น/จําได้ 
6 140 2.30 bc 0.696 เคยเห็น/จําได้ 
7 17 1.65 a 0.786 ไมเ่คยเห็น 

8 10 2.00 ab 0.943 เคยเห็น/จําได้ 
9 59 1.93 ab 0.716 เคยเห็น/จําได้ 

 

หมายเหตุ : 1.  คณะวิศวกรรมศาสตร์   

 2.  คณะครุศาสตร์อตุสาหกรรม  

 3.  คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน   

 4.  คณะอตุสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชัน่ 

 5.  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  

 6.  คณะบริหารธุรกิจ 

 7.  คณะศลิปศาสตร์  

 8.  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 9.  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

 
 จากตาราง 27 พบว่า นกัศกึษาทกุคณะเคยเห็นและจําส่ือโฆษณาชดุจน เครียด กินเหล้า ชดุ

โทรศพัท์หาแอ๊ด ชดุตัง้ดา่น ชดุเหล้าจ๋าพ่ีลาก่อน และชดุ delay ได้ไม่แตกตา่งกนั (p>0.05) แตส่ื่อ

โฆษณาชุดโลงรถ ชดุค่าเหล้า ชดุไม่ซ้อนคนด่ืม และชดุด่ืมไม่ขบั นกัศกึษาแตล่ะคณะเคยเห็นและ

จําจดได้แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัสําคญัย่ิง (p>0.01) 
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ตาราง 28   แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างคณะของนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรมอยากเลิก

 ดื่ม หลังการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่ มเคร่ืองดื่ มแอลกอฮอล์ 

 ทางโทรทัศน์โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 

1 74 1.35 abc 0.481 ไมอ่ยากเลิก 

5.829 

 

0.000 

** 

2 40 1.15 a 0.362 ไมอ่ยากเลิก 
3 25 1.80 e 0.408 อยากเลิกด่ืม 

4 15 1.67 de 0.488 อยากเลิกด่ืม 

5 20 1.20 ab 0.410 ไมอ่ยากเลิก 

6 140 1.54cde 0.500 อยากเลิกด่ืม 

7 17 1.47 bcd 0.514 ไมอ่ยากเลิก 

8 10 1.49 bcd 0.527 ไมอ่ยากเลิก 

9 59 1.46 bcd 0.502 ไมอ่ยากเลิก 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 

1 74 1.49 0.503 ไมอ่ยากเลิก 

1.332 0.226 

2 40 1.50 0.506 อยากเลิกด่ืม 
3 25 1.60 0.500 อยากเลิกด่ืม 
4 15 1.33 0.488 ไมอ่ยากเลิก 
5 20 1.55 0.510 อยากเลิกด่ืม 
6 140 1.38 0.487 ไมอ่ยากเลิก 
7 17 1.59 0.507 อยากเลิกด่ืม 
8 10 1.60 0.516 อยากเลิกด่ืม 
9 59 1.53 0.504 อยากเลิกด่ืม 
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ตาราง 28   (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ตัง้ดา่น 

1 74 1.66 cd 0.476 อยากเลิกด่ืม 

6.384 

 

0.000 

** 

2 40 1.60 bcd 0.496 อยากเลิกด่ืม 
3 25 1.44 abc 0.507 ไมอ่ยากเลิก 
4 15 1.20 a 0.414 ไมอ่ยากเลิก 
5 20 1.30 ab 0.470 ไมอ่ยากเลิก 
6 140 1.41 abc 0.494 ไมอ่ยากเลิก 
7 17 1.71 cd 0.470 อยากเลิกด่ืม 

8 10 1.30 ab 0.483 ไมอ่ยากเลิก 

9 59 1.80 d 0.406 อยากเลิกด่ืม 

โลงรถ 

1 37 1.73 0.450 อยากเลิกด่ืม 

0.871 0.542 

2 20 1.85 0.366 อยากเลิกด่ืม 
3 16 1.69 0.479 อยากเลิกด่ืม 
4 5 2.00 0.000 อยากเลิกด่ืม 
5 11 1.73 0.467 อยากเลิกด่ืม 
6 53 1.72 0.455 อยากเลิกด่ืม 
7 10 1.90 0.316 อยากเลิกด่ืม 
8 6 1.50 0.548 อยากเลิกด่ืม 
9 42 1.79 0.415 อยากเลิกด่ืม 
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ตาราง 28    (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

คา่เหล้า 

1 51 1.65 0.483 อยากเลิกด่ืม 

0.426 0.905 

2 31 1.52 0.508 อยากเลิกด่ืม 
3 22 1.55 0.510 อยากเลิกด่ืม 
4 14 1.50 0.519 อยากเลิกด่ืม 
5 18 1.56 0.511 อยากเลิกด่ืม 
6 125 1.54 0.500 อยากเลิกด่ืม 
7 11 1.55 0.522 อยากเลิกด่ืม 
8 9 1.67 0.500 อยากเลิกด่ืม 
9 39 1.64 0.486 อยากเลิกด่ืม 

ไมซ้่อนคนด่ืม 

1 44 1.80 0.408 อยากเลิกด่ืม 

0.469 0.877 

2 29 1.76 0.435 อยากเลิกด่ืม 
3 19 1.74 0.452 อยากเลิกด่ืม 
4 10 1.80 0.422 อยากเลิกด่ืม 
5 9 1.56 0.527 อยากเลิกด่ืม 
6 73 1.81 0.396 อยากเลิกด่ืม 
7 3 1.67 0.577 อยากเลิกด่ืม 
8 7 1.71 0.488 อยากเลิกด่ืม 
9 31 1.81 0.402 อยากเลิกด่ืม 
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ตาราง 28    (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 

1 50 1.78 0.418 อยากเลิกด่ืม 

1.380 0.206 

2 25 1.60 0.500 อยากเลิกด่ืม 
3 11 1.73 0.467 อยากเลิกด่ืม 
4 9 1.56 0.527 อยากเลิกด่ืม 
5 17 1.59 0.507 อยากเลิกด่ืม 
6 78 1.56 0.499 อยากเลิกด่ืม 
7 13 1.38 0.506 อยากเลิกด่ืม 
8 8 1.75 0.463 อยากเลิกด่ืม 
9 26 1.62 0.496 อยากเลิกด่ืม 

delay 

1 74 1.66 0.476 อยากเลิกด่ืม 

1.334 0.225 

2 40 1.65 0.483 อยากเลิกด่ืม 
3 25 1.40 0.500 ไมอ่ยากเลิก 
4 15 1.73 0.458 อยากเลิกด่ืม 
5 20 1.75 0.444 อยากเลิกด่ืม 
6 140 1.58 0.496 อยากเลิกด่ืม 
7 17 1.65 0.493 อยากเลิกด่ืม 
8 10 1.50 0.527 อยากเลิกด่ืม 
9 59 1.68 0.471 อยากเลิกด่ืม 
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ตาราง 28 (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

คณะ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

  ด่ืมไมข่บั 

1 49 1.63 0.487 อยากเลิกด่ืม 

0.717 0.677 

2 27 1.70 0.465 อยากเลิกด่ืม 
3 14 1.93 0.267 อยากเลิกด่ืม 
4 12 1.67 0.492 อยากเลิกด่ืม 
5 19 1.68 0.478 อยากเลิกด่ืม 
6 121 1.66 0.475 อยากเลิกด่ืม 
7 8 1.50 0.535 อยากเลิกด่ืม 
8 6 1.67 0.516 อยากเลิกด่ืม 
9 42 1.67 0.477 อยากเลิกด่ืม 

 

หมายเหตุ : 1.  คณะวิศวกรรมศาสตร์   

 2.  คณะครุศาสตร์อตุสาหกรรม  

 3.  คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน   

 4.  คณะอตุสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชัน่ 

 5.  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  

 6.  คณะบริหารธุรกิจ 

 7.  คณะศลิปศาสตร์  

 8.  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 9.  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 

 
 จากตาราง 28 พบว่า หลงัจากเปิดรับส่ือโฆษณาชดุโทรศพัท์หาแอ๊ด ชดุโลงรถ ชดุคา่เหล้า 

ชดุไม่ซ้อนคนด่ืม ชดุเหล้าจ๋าพ่ีลาก่อน ชุดdelay และชดุด่ืมไม่ขบั นกัศกึษาทกุคณะมีความรู้สึกอยาก

เลิกด่ืม ไม่แตกตา่งกนั (p>0.05) และส่ือโฆษณาชดุจน เครียด กินเหล้า และชดุตัง้ดา่น นกัศกึษาแตล่ะ

คณะสว่นใหญ่มีความรู้สกึไมอ่ยากเลิกด่ืม โดยให้ผลแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิต ิ(p>0.01)  
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ตาราง 29  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างรายได้ของนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรมการ

 เปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

รายได้ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

เคยเห็นการรณรงค์ 

1 250 2.00 0.000 เคยเห็น 

- - 
2 132 2.00 0.000 เคยเห็น 
3 18 2.00 0.000 เคยเห็น 
4 0 - - - 

ความถ่ีในการเห็น 

1 250 3.05 1.164 3-4 ครัง้/ส. 

0.113 0.894 
2 132 3.00 1.179 3-4 ครัง้/ส. 

3 18 3.11 1.183 3-4 ครัง้/ส. 

4 0 - - - 

ชว่งเวลาท่ีเห็น 

1 250 3.56 1.063 หวัค่ํา 

1.782 0.170 
2 132 3.78 1.174 หวัค่ํา 

3 18 3.78 1.215 หวัค่ํา 

4 0 - - - 

 

หมายเหตุ :  1.  รายได้ 5,000 - 8,000 บาท/เดือน  2.  รายได้ 8,001 - 11,000 บาท/เดือน 

 3.  รายได้ 11,001 - 14,000 บาท/เดือน 4.  รายได้ 14,001 บาท ขึน้ไป 

  

 จากตาราง 29 พบว่า นกัศึกษาท่ีมีรายได้แตกต่างกนั เคยเห็นส่ือโฆษณารณรงค์การเลิก

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ มีความถ่ีในการเห็น และช่วงเวลาท่ีเห็นไม่แตกต่างกัน 

(p>0.05)  
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ตาราง 30  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างรายได้ของนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรมการ

 เปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 จาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

รายได้ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 

1 250 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 132 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 

1 250 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 132 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 

ตัง้ดา่น 

1 250 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 132 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 

โลงรถ 

1 250 1.50 0.561 ไมเ่คยเห็น 

1.597 0.204 
2 132 1.58 0.526 ไมเ่คยเห็น 
3 18 1.66 0.594 ไมเ่คยเห็น 
4 0 - - - 

คา่เหล้า 

1 250 1.98 0.607 เคยเห็น/จําได้ 

2.555 0.079 
2 132 2.06 0.663 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 1.72 0.575 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 
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ตาราง 30   (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

รายได้ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ไมซ้่อนคนด่ืม 

1 250 1.55 0.499 ไมเ่คยเห็น 

2.974 0.052 
2 132 1.62 0.487 ไมเ่คยเห็น 
3 18 1.33 0.485 ไมเ่คยเห็น 
4 0 - - - 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 

1 250 1.82 0.772 เคยเห็น/จําได้ 

0.206 0.814 
2 132 1.77 0.758 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 1.78 0.732 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 

delay 

1 250 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 

- - 
2 132 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 2.00 0.000 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 

ด่ืมไมข่บั 

1 250 2.07 0.746 เคยเห็น/จําได้ 

0.179 0.836 
2 132 2.05 0.794 เคยเห็น/จําได้ 
3 18 2.17 0.707 เคยเห็น/จําได้ 
4 0 - - - 

 

หมายเหตุ :  1.  รายได้ 5,000 - 8,000 บาท/เดือน  2.  รายได้ 8,001 - 11,000 บาท/เดือน 

 3.  รายได้ 11,001 - 14,000 บาท/เดือน 4.  รายได้ 14,001 บาท ขึน้ไป 

 
 จากตาราง 30 พบว่า นกัศึกษาท่ีมีรายได้แตกตา่งกัน เคยเห็นและจําส่ือโฆษณาทกุชุด 

ได้ไม่แตกตา่งกนั (p>0.05) ยกเว้นส่ือโฆษณาชดุโลงรถ และชุดไม่ซ้อนคนด่ืม พบว่า นกัศึกษาไม่

เคยเห็นส่ือโฆษณา โดยไมมี่ความแตกตา่งกนัทางสถิต ิ(p>0.05)  
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ตาราง 31  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างรายได้ของนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรม

 อยากเลิกดื่ มหลังการเ ปิด รับ ส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่ ม เค ร่ืองดื่ ม

 แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ โดยจาํแนกตามชุดโฆษณา 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

รายได้ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

จน เครียด กินเหล้า 

1 250 1.47 0.500 ไมอ่ยากเลิก 

0.307 0.736 
2 132 1.44 0.498 ไมอ่ยากเลิก 
3 18 1.39 0.502 ไมอ่ยากเลิก 
4 0 - - - 

โทรศพัท์หาแอ๊ด 

1 250 1.42 0.495 ไมอ่ยากเลิก 

3.219 0.041* 
2 132 1.54 0.500 อยากเลิกด่ืม 
3 18 1.61 0.502 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

ตัง้ดา่น 

1 250 1.59 0.493 อยากเลิกด่ืม 
4.749 

 

0.009 

** 

2 132 1.42 0.496 ไมอ่ยากเลิก 
3 18 1.56 0.511 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

โลงรถ 

1 115 1.77 0.426 อยากเลิกด่ืม 

2.291 0.104 
2 73 1.78 0.417 อยากเลิกด่ืม 
3 12 1.50 0.522 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

คา่เหล้า 

1 201 1.57 0.497 อยากเลิกด่ืม 

0.747 0.475 
2 107 1.60 0.493 อยากเลิกด่ืม 
3 12 1.50 0.515 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 
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ตาราง 31  (ต่อ) 
 
การเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์การเลิกดื่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทัศน์ 

รายได้ n Mean SD. แปลผล F Sig. 

ไมซ้่อนคนด่ืม 

1 137 1.77 0.420 อยากเลิกด่ืม 

0.061 0.941 
2 82 1.78 0.416 อยากเลิกด่ืม 
3 6 1.83 0.408 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

เหล้าจา๋พ่ีลาก่อน 

1 150 1.65 0.480 อยากเลิกด่ืม 

0.470 0.626 
2 76 1.59 0.495 อยากเลิกด่ืม 
3 11 1.55 0.522 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

delay 

1 250 1.62 0.487 อยากเลิกด่ืม 

0.091 0.913 
2 132 1.62 0.487 อยากเลิกด่ืม 
3 18 1.67 0.485 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

ด่ืมไมข่บั 

1 189 1.66 0.476 อยากเลิกด่ืม 

1.395 0.249 
2 94 1.67 0.473 อยากเลิกด่ืม 
3 15 1.87 0.352 อยากเลิกด่ืม 
4 0 - - - 

 

หมายเหตุ :  1.  รายได้ 5,000 - 8,000 บาท/เดือน  2.  รายได้ 8,001 - 11,000 บาท/เดือน 

 3.  รายได้ 11,001 - 14,000 บาท/เดือน 4.  รายได้ 14,001 บาท ขึน้ไป 

 
 จากตาราง 31 พบว่า หลงัจากเปิดรับส่ือโฆษณาทกุชดุ นกัศึกษาท่ีมีรายได้แตกตา่งกัน 

มีความรู้สึกอยากเลิกด่ืมไม่แตกต่างกัน (p>0.05) แต่ส่ือโฆษณาชุดโทศพัท์หาแอ๊ด นกัศึกษาท่ีมี

รายได้แตกต่างกัน มีความรู้สึกอยากเลิกด่ืมแตกต่างกันทางสถิติ (p<0.05) และส่ือโฆษณา 
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ชุดตัง้ด่าน พบว่า นักศึกษาท่ีมีรายได้แตกต่างกัน มีความรู้สึกอยากเลิกด่ืมแตกต่างกันอย่าง 

มีนยัสําคญัย่ิง (p<0.01)  

 

ความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทาง

โทรทัศน์ท่ีมีผลต่อพฤตกิรรมการดื่มแอลกอฮอล์ 

การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโทรทัศน์ 

ซึ่งประกอบด้วย ความถ่ี และช่วงเวลาการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ กับข้อมูลพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของนักศึกษา 

ประกอบด้วย เหตผุลในการด่ืมครัง้แรก ความถ่ีในการด่ืม และชว่งเวลาท่ีด่ืม รวมไปถึงความคิดเห็น

ต่อการเลิกด่ืมและพฤติกรรมการด่ืมภายหลงัจากการเปิดรับส่ือโฆษณาการรณรงค์ทางโทรทศัน์ 

โดยสามารถแจกแจงรายละเอียดได้ ดงันี ้

 

ตาราง 32  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเหตุผลในการดื่มครั้งแรกกับความถ่ีในการ

 เปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ความถ่ีในการ 

เปิดรับส่ือโฆษณา 

เหตุผลในการดื่มครัง้แรก 

Total เข้าสังคม/

เพ่ือนชวน 

เหน็รุ่นพ่ี/

ผู้ใหญ่ดื่ม 

อยากรู้อยาก

ลอง 

> 6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 33 3 46 82 

% of Total 8.3% 0.8% 11.5% 20.5% 

5-6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 8 1 10 19 

% of Total 2.0% 0.3% 2.5% 4.8% 

3-4 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 45 15 42 102 

% of Total 11.3% 3.8% 10.5% 25.5% 

1-2 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 91 13 93 197 

% of Total 22.8% 3.3% 23.3% 49.3% 

Total 
Count 177 32 191 400 

% of Total 44.3% 8.0% 47.8% 100.0% 

Chi-Square   11.039 df   6 Sig.   0.087 
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จากตาราง 32 พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีเหตผุลของการด่ืมครัง้แรก ไม่สมัพนัธ์กบัความถ่ีใน

การเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 

 

ตาราง 33  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างความถ่ีในการดื่มกับความถ่ีในการเปิดรับส่ือ

 โฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ความถ่ีในการเปิดรับ

ส่ือโฆษณา 

ความถ่ีในการดื่ม 

Total < เดือนละ

ครัง้ 

2-4 ครัง้/

เดือน 

2-3 ครัง้/

สัปดาห์ 

> 4 ครัง้/

สัปดาห์  

> 6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 11 41 25 5 82 

% of Total 2.8% 10.3% 6.3% 1.3% 20.5% 

5-6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 2 10 7 0 19 

% of Total 0.5% 2.5% 1.8% 0.0% 4.8% 

3-4 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 21 60 19 2 102 

% of Total 5.3% 15.0% 4.8% 0.5% 25.5% 

1-2 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 34 104 56 3 197 

% of Total 8.5% 26.0% 14.0% 0.8% 49.3% 

Total 
Count 68 215 107 10 400 

% of Total 17.0% 53.8% 26.8% 2.5% 100.0% 

Chi-Square   12.075 df   9 Sig.   0.209 

  

จากตาราง 33 พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ของกลุ่มตวัอย่าง ไม่สมัพนัธ์กับความถ่ีในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

(p>0.05) 
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ตาราง 34  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างช่วงเวลาในการดื่มกับความถ่ีในการเปิดรับส่ือ

 โฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ความถ่ีในการเปิดรับ 

ส่ือโฆษณา 

ช่วงเวลาการดื่ม 
Total 

คํ่า กลางคืน 

> 6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 27 55 82 

% of Total 6.8% 13.8% 20.5% 

5-6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 6 13 19 

% of Total 1.5% 3.3% 4.8% 

3-4 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 39 63 102 

% of Total 9.8% 15.8% 25.5% 

1-2 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 71 126 197 

% of Total 17.8% 31.5% 49.3% 

Total 
Count 143 257 400 

% of Total 35.8% 64.3% 100.0% 

Chi-Square   0.710 df   3 Sig.   0.871 

  

จากตาราง 34 พบว่า ช่วงเวลาการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของกลุ่มตวัอย่างไม่สมัพนัธ์

กบัความถ่ีในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 
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ตาราง 35 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างความคิดเห็นต่อการเลิกดื่มภายหลังจากการ

 เปิดรับส่ือ โฆษณากับความถ่ีในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่ม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ความถ่ีในการเปิดรับ

ส่ือโฆษณา 

ความคิดเห็นต่อการเลิกดื่ม 

ภายหลังการเปิดรับส่ือโฆษณา 
Total 

เหน็ด้วย

น้อย 

เหน็ด้วย

ปานกลาง 

เหน็ด้วย

มาก 

เหน็ด้วย

มากท่ีสุด 

> 6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 12 27 17 26 82 

% of Total 3.0% 6.8% 4.3% 6.5% 20.5% 

5-6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 3 7 5 4 19 

% of Total 0.8% 1.8% 1.3% 1.0% 4.8% 

3-4 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 18 37 29 18 102 

% of Total 4.5% 9.3% 7.3% 4.5% 25.5% 

1-2 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 28 67 53 49 197 

% of Total 7.0% 16.8% 13.3% 12.3% 49.3% 

Total 
Count 61 138 104 97 400 

% of Total 15.3% 34.5% 26.0% 24.3% 100.0% 

Chi-Square   5.739 df   9 Sig.   0.766 

  

จากตาราง 35 พบวา่ ความคิดเห็นตอ่การเลิกด่ืมภายหลงัจากการเปิดรับส่ือโฆษณาของ

กลุม่ตวัอยา่งไมส่มัพนัธ์กบัความถ่ีในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์

ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 
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ตาราง 36  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการดื่มภายหลังจากการเปิดรับส่ือ

 โฆษณากับ ความถ่ีในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่ มเคร่ืองดื่ ม

 แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ความถ่ีในการเปิดรับ

ส่ือโฆษณา 

พฤติกรรมการดื่ม 

ภายหลังการเปิดรับส่ือโฆษณา 
Total 

ไม่คิดดื่ม

อีกเลย 
ดื่มน้อยลง ดื่มเท่าเดมิ 

ดื่มมากขึน้

กว่าเดมิ 

> 6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 10 25 29 18 82 

% of Total 2.5% 6.3% 7.3% 4.5% 20.5% 

5-6 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 2 8 5 4 19 

% of Total 0.5% 2.0% 1.3% 1.0% 4.8% 

3-4 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 12 36 37 17 102 

% of Total 3.0% 9.0% 9.3% 4.3% 25.5% 

1-2 ครัง้/

สัปดาห์ 

Count 25 46 82 44 197 

% of Total 6.3% 11.5% 20.5% 11.0% 49.3% 

Total 
Count 49 115 153 83 400 

% of Total 12.3% 28.8% 38.3% 20.8% 100.0% 

Chi-Square   7.572 df   9 Sig.   0.578 

  

จากตาราง 36 พบว่า พฤติกรรมการด่ืมภายหลังจากการเปิดรับส่ือโฆษณาของกลุ่ม

ตวัอย่างไม่สัมพันธ์กับความถ่ีในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 
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ตาราง 37  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเหตุผลในการดื่มครั้งแรกกับช่วงเวลาในการ

 เปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ช่วงเวลาในการ 

เปิดรับส่ือโฆษณา 

เหตุผลในการดื่มครัง้แรก 

Total เข้าสังคม/

เพ่ือนชวน 

เหน็รุ่นพ่ี/

ผู้ใหญ่ดื่ม 

อยากรู้อยาก

ลอง 

เช้า 

 

Count 5 0 1 6 

% of Total 1.3% 0.0% 0.3% 1.5% 

กลางวัน 

 

Count 34 8 34 76 

% of Total 8.5% 2.0% 8.5% 19.0% 

เยน็ 

 

Count 38 3 37 78 

% of Total 9.5% 0.8% 9.3% 19.5% 

หัวคํ่า 

 

Count 48 10 76 134 

% of Total 12.0% 2.5% 19.0% 33.5% 

ดกึ 

 

Count 52 11 43 106 

% of Total 13.0% 2.8% 10.8% 26.5% 

Total 
Count 177 32 191 400 

% of Total 44.3% 8.0% 47.8% 100.0% 

Chi-Square   13.460 df   8 Sig.   0.097 

  

จากตาราง 37 พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีเหตผุลของการด่ืมครัง้แรก ไม่สมัพนัธ์กับช่วงเวลา

การเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 
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ตาราง 38 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างความถ่ีในการดื่มกับช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ

 โฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ช่วงเวลาในการ

เปิดรับส่ือโฆษณา 

ความถ่ีในการดื่ม 

Total < เดือนละ

ครัง้ 

2-4 ครัง้/

เดือน 

2-3 ครัง้/

สัปดาห์ 

> 4 ครัง้/

สัปดาห์  

เช้า 

 

Count 0 6 0 0 6 

% of Total 0.0% 1.5% 0.0% 0.0% 1.5% 

กลางวัน 

 

Count 16 35 24 1 76 

% of Total 4.0% 8.8% 6.0% 0.3% 19.0% 

เยน็ 

 

Count 20 39 17 2 78 

% of Total 5.0% 9.8% 4.3% 0.5% 19.5% 

หัวคํ่า 

 

Count 25 73 34 2 134 

% of Total 6.3% 18.3% 8.5% 0.5% 33.5% 

ดกึ 

 

Count 7 62 32 5 106 

% of Total 1.8% 15.5% 8.0% 1.3% 26.5% 

Total 
Count 68 215 107 10 400 

% of Total 17.0% 53.8% 26.8% 2.5% 100.0% 

Chi-Square   22.774 df   12 Sig.   0.030* 

  

จากตาราง 38 พบว่า ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือโฆษณาของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มี

ความสัมพันธ์กับความถ่ีในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างมีนยัสําคัญทางสถิติ (p<0.05) 

กล่าวคือ กลุ่มตวัอย่างท่ีด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์น้อยกว่าเดือนละครัง้ ด่ืม 2-4 ครัง้/เดือน และด่ืม 

2-3 ครัง้/สัปดาห์ มกัพบเห็นส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ใน

ช่วงเวลาค่ํา คิดเป็น 6.3%, 18.3% และ 8.5% ตามลําดับ โดยกลุ่มตัวอย่างท่ีด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์มากกวา่ 4 ครัง้/สปัดาห์มกัพบเห็นส่ือโฆษณาในชว่งดกึ คดิเป็น 1.3% 
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ตาราง 39  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างช่วงเวลาการดื่มกับช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ

 โฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ช่วงเวลาในการเปิดรับ 

ส่ือโฆษณา 

ช่วงเวลาการดื่ม 
Total 

คํ่า กลางคืน 

เช้า 

 

Count 3 3 6 

% of Total 0.8% 0.8% 1.5% 

กลางวัน 

 

Count 28 48 76 

% of Total 7.0% 12.0% 19.0% 

เยน็ 

 

Count 29 49 78 

% of Total 7.3% 12.3% 19.5% 

หัวคํ่า 

 

Count 45 89 134 

% of Total 11.3% 22.3% 33.5% 

ดกึ 

 

Count 38 68 106 

% of Total 9.5% 17.0% 26.5% 

Total 
Count 143 257 400 

% of Total 35.8% 64.3% 100.0% 

Chi-Square   0.914 df   4 Sig.   0.923 

  

จากตาราง 39 พบว่า ช่วงเวลาการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของกลุ่มตวัอย่างไม่สมัพนัธ์

กบัชว่งเวลาการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 
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ตาราง 40  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างความคิดเห็นต่อการเลิกดื่มภายหลังจากการ

 เปิดรับส่ือโฆษณากับช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่ม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ช่วงเวลาในการ

เปิดรับส่ือโฆษณา 

ความคิดเห็นต่อการเลิกดื่ม 

ภายหลังการเปิดรับส่ือโฆษณา 
Total 

เหน็ด้วย

น้อย 

เหน็ด้วย

ปานกลาง 

เหน็ด้วย

มาก 

เหน็ด้วย

มากท่ีสุด 

เช้า 

 

Count 2 2 1 1 6 

% of Total 0.5% 0.5% 0.3% 0.3% 1.5% 

กลางวัน 

 

Count 8 29 18 21 76 

% of Total 2.0% 7.3% 4.5% 5.3% 19.0% 

เยน็ 

 

Count 15 23 20 20 78 

% of Total 3.8% 5.8% 5.0% 5.0% 19.5% 

หัวคํ่า 

 

Count 17 39 43 35 134 

% of Total 4.3% 9.8% 10.8% 8.8% 33.5% 

ดกึ 

 

Count 19 45 22 20 106 

% of Total 4.8% 11.3% 5.5% 5.0% 26.5% 

Total 
Count 61 138 104 97 400 

% of Total 15.3% 34.5% 26.0% 24.3% 100.0% 

Chi-Square   13.640 df   12 Sig.   0.324 

  

จากตาราง 40 พบวา่ ความคิดเห็นตอ่การเลิกด่ืมภายหลงัจากการเปิดรับส่ือโฆษณาของ

กลุม่ตวัอย่างไม่สมัพนัธ์กบัช่วงเวลาการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์

ทางโทรทศัน์ (p>0.05) 
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ตาราง 41  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการดื่มภายหลังจากการเปิดรับส่ือ

 โฆษณากับ ช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกดื่มเคร่ืองดื่ม

 แอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ 

 

ช่วงเวลาในการ

เปิดรับส่ือโฆษณา 

พฤติกรรมการดื่ม 

ภายหลังการเปิดรับส่ือโฆษณา 
Total 

ไม่คิดดื่ม

อีกเลย 
ดื่มน้อยลง ดื่มเท่าเดมิ 

ดื่มมากขึน้

กว่าเดมิ 

เช้า 

 

Count 2 1 3 0 6 

% of Total 0.5% 0.3% 0.8% 0.0% 1.5% 

กลางวัน 

 

Count 12 25 25 14 76 

% of Total 3.0% 6.3% 6.3% 3.5% 19.0% 

เยน็ 

 

Count 8 20 29 21 78 

% of Total 2.0% 5.0% 7.3% 5.3% 19.5% 

หัวคํ่า 

 

Count 14 43 56 21 134 

% of Total 3.5% 10.8% 14.0% 5.3% 33.5% 

ดกึ 

 

Count 13 26 40 27 106 

% of Total 3.3% 6.5% 10.0% 6.8% 26.5% 

Total 
Count 49 115 153 83 400 

% of Total 12.3% 28.8% 38.3% 20.8% 100.0% 

Chi-Square   12.698 df   12 Sig.   0.391 

  

จากตาราง 41 พบว่า พฤติกรรมการด่ืมภายหลังจากการเปิดรับส่ือโฆษณาของกลุ่ม

ตวัอย่างไม่สมัพนัธ์กบัช่วงเวลาการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทาง

โทรทศัน์ (p>0.05) 

 


